GIR GASS: Eirik Lunde, adm. direktar, Telio.

Telio vil pa nett med bedriftsmarkedet.
Na frir selskapet til 190.000 sma-

bedrifter.

Av Erlend Wessel Carlsen
afend. carsan@fincnsavizen.no

— Vi forventer 4 fi mange
kunder pa kort tid.

Ambisjonene til Telio-gef Ei-
rik Lunde er pa topp fer mor-
gendagens kickoff Da skal
smé- og mellomstore bedrifter
kapres med nysatsingen Telio
Bedrift.

Ifglge Telio-sjefens bereg-
ninger vil giennomsnittssel-
skapet redusere telefon-
kostnadene med 35-40 pro-
sent, sammenlignet med
bruk av vanlig telefoni.

— Det vi tilbyr er en veldig
enkel tjeneste som tilfredsstil-
ler de behov som smi bedrifter
har.

Tusenvis av bedrifter

Selskapet har estimert at
190.000 bedrifter er innenfor
méilgruppen. Dersom kampan-
jen slir an kan det bety kling-
ende mynt i kassen, for konkur-
ransen er knapt nok til stede.

Kun en halv prosent av bedrif-
tene som har bredband, bruker
bredbandstelefoni, ifdlge
underspkelser fra Post- og tele-
tilsynet.

— Dette bedriftsmarkedet

er det sterste i Norge, mar-
kedet har et stort potensial,
som ikke er dekket.
Lunde kan ikke gd ut med de
gkonomiske malsettingene for
nysatsingen, da selskapet er
bersnotert, men:

— Vi skal ha var markedsan-
del, forteller Lunde.

Store besparelser
Det er bedrifter med rundt ti
ansatte som tilbudet er rettet
mot, men passer ikke dersom
man har et sentralbord.

— En bedrift med rundt ti
ansatte trenger bare to bylinjer,
har man sentralbord er dette et
ikke-tema.

Hvor mye det er mulig &
spare avhenger av hvilket ring-
empgnster bedriften har. Det
koster ingenting a4 ringe til

fasttelefon 1 Norden, Vest-Euro-
pa og Nord-Amerika, og prisene
til mobiltelefon er ifplge selska-
pet konkurransedyktige.
Jobber man innen ship-
ping og har daglige samtaler til
USA er det store penger 4 hen-
te, men for et legemiddelsel-
skap som bruker mindre tid i
telefonen er det ikke like store
besparelser 4 hente, sier Lunde
og legger til.
— Lavere kostnader kom-
mer uansett godt med etter-
som marginene ofte er min-
dre i sma selskap.

odd respons

Sidén juni har 40 bedrifter fatt
prove ut fjenesten, og respon-
sen har veert utelukkende posi-
v

-— Hade pris og kvalitet har fatt
gode skussmal, bedrifter vil ha
kostnadene faste og forutsig-
barg, forteller Lunde.

Puls Arkitekter var ett av
selskapene som fikk preve ut
tjenesten, og er sveert godt for-
ngyid med skostnadsreduksjo-
nen og den palitelige kvalite-
tens.

Vi har benyttet Telio
it i flere maneder og
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BT”"ES UT" Telio ska! tai bmk andre metoder for 4 sld igjen-
nom pd bedriftsmarkedet, enn & terrorisere t-bane reisende,

er meget tilfredse, sier dag-
lig leder i selskapet Hans
Christian Heegh.

ingen reklame

Telio har de siste manedene
kjort en stor reklamekampanje
for bredbandstelefoni rettet
mot

privatmarkedet. Ifglge Lunde
var kampanjen en stor suksess,
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men nar bedriftene skal kapres
fir mannen i reklamen en
etterlengtet ferie.

— Det blir ingen tv-reklame.
Vi skal bruke de salgskanalene
som trengs for & kommunisere
med markedet, som selgere og
distribusjonskanaler. 1 tillegg
kan tjenesten bestilles pa inter-
nett, og det er veldig enkelt 4
montere, avslutter Lunde.



